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Grammaire en contexte : le comparatif

% Quand on compare des choses, on met en évidence leurs points communs ou leurs différences. Les
comparaisons peuvent exprimer :
1. un rapport de similitude

Il'y a autant de Frangais qui achétent des produits du commerce équitable que de Frangais qui n'en
achétent pas.

2. un rapport de différence :
Le commerce équitable est moins connu en Europe gu'en Amérique du Nord.

3. un rapport de proportion :
Le commerce équitable est deux fois moins pratiqué dans ce pays que dans les pays voisins.
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ressembler tel (que) autant que
semblable 4 comme aussi... que...

se différencier pareil autrement que
différent de méme davantage que

supérieur & de méme que plutdt que...
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* Observons ces exemples tirés du texte :
a) Le commerce équitable va bien plus loin qu'éviter les abus.
b) Les producteurs sont plus forts, mieux organisés. Ils sont moins dépendants...
c) Les producteurs savent mieux que nous quel est leur besoin.

d) un simple argument de marketing pour vendre plus.

* En vous basant sur les lignes 98 & 106, complétez les phrases suivantes a Iaide des expressions
données dans l'encadré,

moins moins de
moins... moins. de moins en moins
plus plus de

plus.... plus de plus en plus

1. Les producteurs qui ne sont pas organisés en coopératives sont

forts que les autres.

2. Les pelits producteurs slintéressent_______au commerc équitable.

3, la moitié des demandes sont intégrées dans le systéme du commerce équitable.

il y aura de consommateurs qui acheteront des produits équitables,
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les producteurs pourront intégrer le systéme.
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Que deviennent les producteurs que vous n’aidez pas ?
Ce systéme ne erée-t-il pas de jalousies ?

1l montre surtout aux producteurs que s'ils organisent, ils | 100
deviennent plus forts. Ensuite ces producteurs demandent

a profiter également du systéme. Malheureusement,

chague année, nous ne pouvons intégrer que 20 % des

demandes en moyenne. Tout dépend du marché, et au final

ce sont les consommateurs qui décident si oui ounonils ' 105
achétent des produits équitables.





